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« Realizar estudios de mercado que permitan obtener informacién actual a través de
litativos y asl como andlisis de datos estadisticos para
comeralalizar blenes y/o servicios.
. Eaborurm;o de mercadotecnia a partir del andlisls de los resultados de la

de y de las variables que integran |a mezola de mercadotecnia para
asegurar el posicionamiento de bienes y/o servicios,
= D las ventajas del blen y/o servicio mediante el andlisis comparativo)

um«mmammuummmmmmm coadyuvar tdcticamente &
1 de las de |a empresa y del mercado real y potencial,
Prvpon-r!- innovacion ysdacuaeiou de bienes y/o servicios & través del andlisis de las
usos ¥ para apoyar la lidacién en el mercado.
"« Determinar variables técticas ¥ esuuzmcae de los bienes y/o servicios a comercializar
través del andlisis de los factores internos y extemes que impactan a la empresa para ser

«competitivos en &l mercado.
. Ehbnrer:iamdevenmmh\mw’oscmdman—avhddamﬁuiudusprecem
par las ventas de la emprasa.
* Dn d &pt a través del andlisis de los factores internos y

externos que impactan a la empresa para asegurar el abastecimiento de s empresa.

* Elaborar planes de compras de blenes y/o servicios a través de la ejecucion de la
normatividad aplicable y el andlisis del proceso administrativo para optimizar las compras de
la empresa.
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+ Exariiner jos documenios
P m tudio y andlisis cor

decigiones.

« Daterminar el precio de exportacion mediante el andlisis de loa costos fijos y variables que

para determinar la mejorwmn de

la expor para su en el mercado meta logrando Ins gananclas
estmades,
+ Establecer las condiciones de importacién y exportacién mediante la negociacion de
contratos para asegurar el de las ¥y de los.
enjos

+ Selecoionar las condiciones de pago de importacidn y exportacion de bienes y servicios
mediante el andlisis de las formas de pago para asegurar el cumplimiento de lss

¥ delos enfos
+» Comparar laa fuentes de i & publicas y privadas a
‘través de |a identificacion de cada una de ellas para tomar una mejor declsién de
financiamiento.

= el mejor las caracter de los
¥ del proyecto © empresa para su
= Comparar los publicas
y privadas nacionales e internacionales a mdel andlisis dei sistema financlero para s
visbilidad de la de bienes y/ icios con otros pafses.

+ Promover la comercializacién de bienes y/o servicios con otros pajses a través del andlisis
de la politica econdmica nacional e internacional para contribulr con Ia viabilidad de las
transacolones.
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. ' través de la de jos tipos de
wﬁmmrysﬂommrmrmmueqn empresa.

+ Definir embaiaje adecuado a través de [a identificacién de las estrategias de distribucitn y
los tipos de transportes para la proteccion de la mercancia.

= Selecclonar los canales de distribucién a través del anglisis del mercado meta para la
optimizacion de los recursos y de los objetivos de la

= Detarminar los medios de transporte a través del andlisis de los diversos tipos da
traneporte y mercanoles para su distribucion eficientando tiempos y costes.

« Interpretar las normatividades aduanales vigentes s través del estudio de las Leyes:

Ad de Exteriory sug y del Impuesto General ds mportacion y
(LIGIE)y sus para el de los
requerimientos legales
« Elaborar fa cor por medio de la inacién de los articulos

aplicables para optimizar el tréfico de las mercancias al entrar o salir del pais.

w [ aplicable mediante el andlisis e interpretacion de la
TIGIE y Leglslacion de Comercio Exterior para el correcto despacho aduanero

+ Gestionar despacho aduanal la delas entre la empresa,
la aduana y el agents aduanal para [as correctas transacciones comerciales.
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